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MODSZERTANI AJANLAS

A Manush Alapitvany ,,Hogyan legyiink kivancsiak?” cimd tandri segéd-
anyaga és didkoknak szdnt munkaftizete mindenképpen kiegészito és igy a
gyakorlat sordn pedig ,kiegészitendd” segédanyagnak tekinthetdk, mivel azok
az Alapitvany ,,A médiaismeret tantargy alkalmazdsa a hatranyos helyzeti
didkok képességfejlesztésében” cimi pedagdgus-tovabbképzéséhez késziiltek.

A tandri segédlet azt jelenti, hogy azt az ismeretanyagot foglaltuk ossze,
melynek nagy részét a tanfolyam sordn az el6adok ismertetik a hallgatokkal.
Igy ez a kiadvany egyfajta képzési jegyzetként szolgdl, azzal a céllal, hogy a tan-
folyamon elhangzott ismeretanyag késobb is visszakereshetd, hasznalhato legyen.

Az itt olvashat6 szoveg az €16 el6addsok sordn természetesen kiillonbdzo
filmes, televizids, sajtobol, radiobol és internetrdl vett példdkkal egészil ki,
melyek altal bemutatjuk és értelmezzik a tanari segédletben olvashato
ismereteket, informdciokat. Ezen kiviil természetesen a tanfolyam el6addsai és
gyakorlatai sordn bemutat olyan gyakorlati feladatokat, tréningeket, modsze-
reket, melyek segitségével ez az ismeretanyag dtadhato a didkoknak.

A segédanyag 0sszedllitdsaban az elsddleges célunk a legalapvetdbb, feltétle-
nul sziikséges ismeretek rogzitése volt. A mozgoképkultira és médiaismeret tani-
tasdnak modszertana — ahogy az részben az utolso két fejezetben olvashato -
annyiban tér el a tobbi tantargyétol, hogy egyrészt mint minden tantargy bizo-
nyos specidlis feltételrendszerben tud a legeredményesebb lenni, masrészt mint
minden tantargy oktatdsmodszertana valtozoban, folyamatos megujuldsban van.

Minden tantdrgy tanitdsandl kovetelménnyé valt a készség- és képesség-
fejleszt6 pedagogiai modszerek alkalmazdsa. Ezek haszndlatat a médiaismeret
tantargy egyértelmten, természetébdl adodoan megkivanja. Ez viszont azzal
az elonnyel is jar, hogy ha ezeket a modszereket a pedagdgus mas tantarggyal
kapcsolatban elsajatitotta, akkor azokat a médiaismeret esetében is jol fogja
tudni alkalmazni. Igy a mozgoképkultira és médiaismeret tantdrgy sajatos
modszertanaba mds tantargyaknal hasznalt modszerek is kitiinGen beépithetdk.

A tanfolyam sordn bemutatott mintafeladatok, modszerek — a sziikséges
ismeretek ataddsan tul — megfelelnek ennek a modszertani kovetelménynek,
igy azokkal a pedagogiai gyakorlatban hasznosithat6 példakat tudunk mutatni.

Kdrpati Ildiko — Singer Péter
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A MEDIA ALAPFOGALMAI ES SAJATOSSAGAI

A média kulonféle fajtainak, illetve az azokban elGallitott termékeknek a
vizsgélatandl alapvetden azt kell figyelembe venniink, hogy ebben az esetben
nem egy muvészeti formdval allunk szemben. Fontos ezt tudatositanunk,
hiszen egy jelenség elemzése sordn az embert dontGen befolydsolja, hogy mik
az eldzetes feltevései, elvardsai, milyen szempont érvényesiil a megfigyelése
soran.

Mivel a médiumokhoz, illetve azon beliil a televizizdshoz igen kozel all a
filmmivészet (a film és a televizio kifejez6eszkoz-rendszere természetitknél
fogva azonos), ezért hajlamosak vagyunk tévémiisorokkal vagy akar radiomi-
sorokkal, a napi sajtoval kapcsolatban is hasonld elvardsokkal élni:
a termékik képviseljen €s kozvetitsen értéket, legyen ,,€pitd”, de mindenképp
pozitiv hatasu, de legalabb az alkoto vilagképét fejezze ki.

A média termékei azonban nem felelnek meg a mtialkotas kritériumainak,
hiszen nem onkifejez6 mivészetrsl, hanem alkalmazott technol6giardl van
sz0. A média tehat soha nem akart 0j miivészeti 4ggd valni, vagyis ilyen cél-
nak, elvarasnak nem kivan megfelelni.

A média 6nmagaban nem tobb, mint kozvetité kozeg, olyan csatorna,
mely tulajdonképpen barmit kozvetithet, és 6nall6 tartalommal nem rendel-
kezik.

Az utébbi években ez sokat valtozott. Marshall MacLuhan elhiresiilt mon-
data: ,A média az tizenet” figyelmeztetett eldszor arra, hogy a média, mint
kozvetitd kozeg egyre inkdbb olyan pozicioba keril, hogy maga dllitja el6
a kozvetitend6 informdciot is, pedig kezdetben annak csak puszta tovabbita-
sdra lett volna hasznalatos.

Ezt a folyamatot legjobban taldn a valosag show-ok mutatjdk: elvben
valosdg alatt olyan dolgot értiink, ami megtorténik, fiiggetleniil attol, hogy
azt rogziti, kozvetiti-e valaki vagy sem. A valosdg show-ok esetében azonban
az ok-okozati viszony megfordul: az események azért torténnek meg, hogy
rogzithessék és kozvetithessék azokat.
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Igy a kozvetités ténye hozza létre a kozvetitends informdciot, fenti fogalma-
inkkal élve: a csatorna maga dllitia elé a kozvetitendo iizenetet (valosdgot
generdl tehdt). Tovdbbi és nem csak elméleti problémdt hozva létre ezzel:
a televizio sajdt vilagot dllit el6, vajon megtudhatunk-e még akkor valamit
a tényleges valosdgrol dltala?

A média mint kozvetit6 kozeg, harom funkcionak kivan megfelelni:
— események kozvetitése (dokumentalds)

— informaciok kozvetitése

— szOrakoztatas

Amennyiben a médiat kozvetitd kozegnek tekintjiikk (€s nem 6ndllo tarta-
lomnak), akkor ez a kdzeg barmit kozvetithet, tehat nem torvényszerd, hogy
ne kozvetitsen értéket, kulturat. Az, hogy ezt mégis alacsony ardnyban
teszi, nehéz magyardzatat talélni,

— egyrészt ,a média az tizenet” mondasban foglaltak jarnak ezzel a kovetkez-
ménnyel,

— masrészt a szorakoztatds kivinalma miatt a média leginkdbb hatésra torekszik,
Lawrence Durell szerint pedig: ,hatdsos az, ami erdszakot kovet el a kozonség
érzelmein, de nem tdpldlja értéktudatdt”.

Barmit kozvetit is a média, amikor azt vizsgaljuk, figyelembe kell venniink, hogy:

- a médidban a kulonféle informacio egyforma kozegben tud csak
megjelenni: a médidnak nincs eszkodze arra, hogy a néz6 szamara vilago-
san elkiilonitse, hogy most dokumentumot, fikciot, reklamot vagy hireket
kozvetit.

— a kozvetités feldolgozott formaban valosul meg: a média minden tipusa
esetében csak elkésziilt adasokat, cikkeket, stb. kaphatunk. Ez azt jelenti,
hogy annak a szovegét, képanyagit, hanganyagat valaki (szerkeszto,
riporter, Ujsagir6) kivdlogatta a rendelkezésére 4ll6 informaciok
kozil, bizonyos sorrendbe (képsorokba, mondatokba) rendezte, és meg-
szerkesztve kindlja nekiink. Tehat az elkészult anyag ohatatlanul magan
viseli a készité témarol alkotott képét, netan véleményét. Igy a média-
termékek sosem lehetnek teljesen objektivek.

- a média az ,ott-1ét” illazigjat torekszik felkelteni: a nagy erdvel
probal megfelelni annak az elvarasnak, amit egyszertien ugy szoktunk
megfogalmazni, hogy ,a televizié ablak a vildgra”. A kozonség elvdrja,
hogy szinte azonnal a sajat szemével lathassa azokat az eseményeket,
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melyekrol sz6 esik. Ez a masik félnek is ugyanilyen fontos, hiszen igy
novelheti a hitelesség érzetét. Annak ellenére, hogy napjainkban mar szinte
minden fontosabb eseményrdl készil felvétel, a média mégis tobbnyire
utdlagos szenzaciot kozvetit (példaul meg tudja mutatni a halottat, de a
gyilkossag megtorténtekor nincs ott). Ezen aprobb csaldsokkal probal
javitani, példaul helyszini kapcsoldsokkal, amatér felvételek bemutatd-
saval, verbdlis ferditésekkel (,mtsorunk el6tt kaptuk a hirt”).

Ezen hatdsok miatt az ujsdgolvasé vagy a képernyd el6tt il feladata marad,
hogy a felkindltaknak ne passziv, hanem aktiv befogaddja legyen: célunk tehat
nem az, hogy lebeszéljiink valakit valamely adds megnézésérdl, vagy meghallga-
tasarol, valamely djsdg elolvasasardl, hanem hogy érté befogadova véltoztassuk.

Eddig azt lattuk, hogy a média egyrészt egy kozvetitd kozeg, masrészt
azonban Ondlloan is elddllitja sajat tartalmat, de mindenképpen feldolgozott
formaban adja tovabb azt. Mindebbdl az is kovetkezik, hogy masképp ugyan,
mint gondolnank, mégis a média is kozvetit értékeket, értékrendeket, bizo-
nyos vilagképet.

Ennek szamtalan példdjat tapasztaljuk: tudjuk, hogy a didkok el6szeretet-
tel kovetik egy-egy szappanopera-szerepld 0ltozkodési, sminkelési szokdsait,
divatossd valhat egy miisorvezeto frizurdja, de 0sszetettebb, mélyebb dolgok-
ra is gondolhatunk. Egy szappanoperaban vagy egy tiniknek szol6 tjsagban a
szereplok €s a leirt torténetek viselkedésmintdkat, probléma-megoldasi
modokat is kindlnak, melyek szintén dtvehetoek.

Ilyen mintak a felnGttek szdmara is kozvetitddnek: a szappanoperak és a
reklamok példaul bizonyos modokon berendezett lakasokban jatszodnak,
sokszor csaladok a szerepldik, akik meghatarozott modon viselkednek, példa-
ul minden nap teritett asztalnal, egyiitt reggeliznek és tobbnyire két sziil6, és
két gyerek alkotja Oket. Ezek a rejtett tartalmak taldn még jobban megragad-
nak a néz&ben, mint példaul, hogy konkrétan milyen termékrdl szolt az adott
reklam.

Amerikai tudosok tobb felméréssel vizsgdltdk, hogy azok az emberek,
akik sokat néznek tévét mennyire ldtjdak mdsnak a vildgot, mint azok,
akik kevesebb iddt toltenek ezzel. Aronson 1991-es felmérése szerint,
akik t6bb, mint napi 4 ordt néznek tv-t:

Gyakrabban valljdk a faji megkiilonboztetés vdlfajait, messze tiil-
becstilik az orvosok, tigyvédek és a sportolok szamdt, alacsonyabb-
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nak gondoljdk a nok képességeit a férfiakéndl, s példdul azt hiszik,
hogy manapsdg kevesebb az idds ember, mint hiisz éve. A megrogzott
tv-nézok egészében baljosabbnak ldtjdk a vildgot, mint akik ritkdb-
ban merednek a képernydre.

A vildgrol alkotott kép torzuldsait minden bizonnyal a televizio
miisora okozza, a sorozatok tébbnyire sportolokrol, orvosokrol,
rendorokrol, iigyvédekrol és biinozokrol szolnak (mivel az ¢ életiiket
taldljdak kelloen izgalmasnak a forgatokonyvirck), kevés példdul az
idos tévébemondo, és az adds nagy részét dsszességében fenyegeto,
veszélyes vildgot dbrdzolo milsorok teszik ki. Sosem esik sz0 a tdrsa-
dalom nagy részét alkoto, békésen élo titkdrnokrol, bolti eladokrol
vagy tandrokrol. A tdrsadalom nagyobb része sohasem jelenik meg
a képernyon, igy egy olyan ember szdmdra, aki szinte csak onnan
szedi az informdcioit, ezek a rétegek ldathatatlannd vdlnak.

A média vizsgalatdval kapcsolatban azonban sosem feledkezhetiink meg a
madsik oldalrdl, vagyis a kozonségrdl sem. A média dltal létrejove tomegkom-
munikdcio a tdrsadalom egyik alrendszere, melynek a tarsadalmi nyilvdnossag
szinterél is kell szolgdlnia. Egyszerlibben fogalmazva: a médidnak
a kozvéleményt is ki kell fejeznie, érvényre kell juttatnia.

Ezzel azonban felmertl az a kérdés, hogy mit jelent egyaltalan a kozvéle-
mény fogalma, pontosabban kinek is a véleményérdl van sz6? Ebbdl a szem-
pontbdl a tarsadalom négy rétegre oszthato:

Hatalom: térvényalkotas
(6k alkotjak a hireket)

Véleményalkot6 / formalo elit Ennek a 3 rét K
(6k feldolgozzdk - példaul ujsagban megirjdk — fnek a 2 retegne

a hireket, azokrol véleményt is mondanak) a véleménye alkotja

a kozvéleményt.

Figyeldk, tajékozottak
(6k tudnak az eseményekrsl — példaul tdjsagot
olvasnak, hiradét néznek)

Ko6z6mbosek
(nem érdeklik 6ket a hirek, nem foglalkoznak azzal, mi
torténik korulottik, nem néznek, vagy hallgatnak hire-
ket, nem olvasnak napilapot)
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Mivel minden tarsadalomban a ,kozombosek” rétege alkotja a legnagyobb
részt, ezért szinte sosem mondhato el, hogy a kozvélemény ténylegesen
a teljes kozosség véleményét fejezi ki.

A kozvéleménnyel kapcsolatban még egy torzulast megfigyelhetiink:
az, hogy valami a kozvélekedés részét képezi, nem feltétlendl jelenti azt, hogy
az adott tény igaz is, csak azt, hogy az emberek nagy része igy gondolja.

Példdul a kozvélekedésnek tekinthetjiik azt, hogy a Foldon kiviil a
Vildgegyetemben mdshol is létezik élet. Jelenleg senki sem tudhatja
biztosan, hogy ez igy van-e, mégis a legtobben igy gondoljdk, tehdt
ebben a kérdésben ez a kozvélemény.

A fentiek alapjan a kozvéleményt kétféleképpen hatarozhatjuk meg:

— az a vélemény, amit adott kérdésre adott helyen és idépontban az adott
tarsadalom tobbsége ad,

— az a vélemény, amit a kdozosség meghatarozo részével el tudok fogadtatni.

A fenti fogalmak és sajatossagok a média minden formdjdban érvényesek €s
érvényestilnek. A média részei alatt, illetve egyaltalan médiumok alatt

— ateleviziot,

— aradiot,

— anyomtatott sajtot,

- az internetet értjuk.

10
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A MEDIA EGYES TERULETEI
A sajto

Az jsagiras teriilletén — a média tobbi részéhez hasonldan — elkiilonithe-
tiink alapvetden tematikusnak nevezhet6 ujsagokat (példaul sportijsagok, n6i
magazinok, ifjisagi lapok), melyek jol meghatdrozhat6 témaval és j6l megha-
tarozhato olvasorétegnek szolnak; és napi hirekkel, valamint azok elemzésével
foglalkozo akar napi, akar heti vagy havi tjsagokat.

A csoportositds természetesen az Ujsagok megjelenési teriilete szerint is el-
végezhetd, igy tehat vannak orszagos €s helyi lapok. Illetve — akar a tévénél —
itt is emlithettink kdzosségi ujsagokat.

A sajtotermékeket azonban els6sorban nem a témdjuk, vagy megjelenési
helytik, hanem szerkesztési alapelveik, kinézetiik alapjan inkabb
— mindségi (szak)sajtoként,

— illetve bulvarlapként érdemes meghatarozni.

Az Gjsagok alapvetd két tipusa kozti killonbséget mindenki jol ismeri, ezért
a tovabbiakban roviden nem annyira a kiilonbséggel, inkabb annak a fokoza-
tos eltlinésének jelenségével érdemes foglalkozni.

A folyamat nagyjabol azt jelenti, hogy az eredetileg fekete-fehér, kevés
képpel és sok szoveggel (hirekkel, interjukkal, hirhatterekkel, a gazdasagi,
politikai vagy akdar kulturdlis események mélyanalizisével) megjelend lapok
tobb szempontbdl is olvasé baratabba igyekeztek valni. Ennek sordn
— a szovegeket leegyszertsitették (rovidebb mondatok, egyszertibb szohaszndlat)
— az frasokat leroviditették és a tordelés dltal atlathatobba tették
— tobb 4dbrdt, grafikont, képet, illusztraciot alkalmaztak
— szinesek lettek.

Osszességében ez azt jelenti, hogy a szoveghasabokat nagyon sok helyen tigy-
nevezett infografikus abrak valtottak fel.

Az infografikus szerkesztésnek az a lényege, hogy a szovegolvasot
lassan képolvasova vdltoztatja dt, mert mégoly bonyolult és dsszetett
eseményeket is dbrdkkal (tehdt egy pillantdssal dttekinthetd és meg-
érthetd modon) probdlnak bemutatni.

llyen infogrdfia a hasdbok kozé szines négyzetbe illesztett inzert,

11
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mely képet, adatokat vagy az 0sszefiiggések rovid megfogalmazdsdt,
sOt folyamatdbrdjdt tartalmazza. (Kezdetben csak az iddjdrds jelen-
tés volt a mindségi lapokban is ilyen: térképen napokat és felhoket
lathattunk, ma mdr sokkal bonyolultabb folyamatokat is dbrdkkal
fejeznek ki.)

Ez az ,elbulvarosodas” azonban nem csak kilalakot érinté valtozasokat
jelent, az ujsagok tartalma is lassan megvaltozik, adott esetben fontosabb lesz
egy olyan informacio, amihez kép is kapcsolodik, vagy képpel jobban kifejez-
het6. A minGségi lapok ennek ellenére természetesen tovabbra is torekszenek
mindségi informaciok kozlésére, mégis azt mds formaban teszik.

Példaul  konnyen elképzelheto, hogy a gazdasdgi miniszter
legtijabb bejelentését a gazdasdgi vdltozdsokkal kapcsolatban nem parla-
menti tudositds formdjdban kozlik, hanem a riporter taldlkozik vele egy jo-
tékonysdgi eseményen és annak keretei kozott teszi fel a bejelentéssel
kapcsolatos kérdeéseit, mely igy a jotékonysdgi eseményrol szolo cikkbe
dgyazodva jelenik meg.

Ezen folyamat masik figyelmet érdemld mellékhatdsa, hogy a szintén
infografikus formdban megjelentetett rekldmok egyre nehezebben elkiilonit-
hetk az ujsagok tényleges cikkeitdl. (Itt is érvényesiil tehat a média azon
tulajdonsdga, hogy minden informaciot csak egyforma kozegben tud meg-
jelentetni.)

A nyomatott sajto ilyen atalakuldsanak legfébb kivalto oka természetesen
a média maga: a sajto dtalakuldsa elsGsorban a televizio €s az internet dltal
tdmasztott fogyasztoi igényekre adott valasz.

A tobbi médium hatasa a nyomtatott sajtora:

- mig kordbban a sajt6é volt a hirek szelektdloja (az Gjsdg hatdrozta meg
mi min6sil hirnek), ma ezt a szerepet mar atvette a televizid (ennek az
Ujsdgok elddllitasanak a tobbi médidhoz képest nehézkes technikdja is
az oka)

— a tobbi médium hatdsara atalakultak az olvasasi szokasok, illetve felnétt
az els6 ,,nem olvasd” nemzedék

- amédia kozonsége nem mélyebb ismereteket, hanem szoérakozasi lehetdsé-

12
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get var el a médiumoktol, ennek az igénynek szintén a tobbi média hatdsa-
ra kell az ujsagoknak is egyre inkdbb megfelelni (ez az ugynevezett
infotainment)

Mindennek kovetkeztében a sajtd megszint elsddleges informdcioforrasnak
lenni, ezért 4j funkciokkal probdl megmaradni a piacon. Ez azzal jar, hogy
egyre kevésbé a hirekkel és azok elemzésével foglalkozik és egyre inkdbb a tor-
ténetek elmesélése (sztorik megjelentetése) felé fordul.

Az ezen folyamatot kiséré jelenségek

— az olvasotaborok eloregedése,

— szinte mindenféle sajtotermék (nem csak Magyarorszagon, hanem nemzet-
kozileg) csokkend példanyszama,

— a mindségi sajto elbulvarosodasa (képeslappa valasa).
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A radio

A kulonféle radivadok csoportositasandl is azokat a kategoridkat hataroz-
hatjuk meg, mint a televiziondl, illetve mds médiumoknal. Alapvetden vannak
tehat kereskedelmi, kozszolgalati, tematikus €s helyi adok. Azonban — ahogy
a sajtondl — itt sem az ilyen csoportositast taldlhatjuk érdekesnek.

A televiziozas és az internet hasonldan hatott a radiézasra is, mint a sajto-
ra, ugyanakkor a radio sokkal inkabb kielégit bizonyos olyan sziikségleteket,
melyeket a televizio nem, és melyek a sajtééndl sokkal hosszabb tavu életké-
pességét garantaljak.

A radi6 mara legfontosabb szerepe a hattérradi6zasban van. Mig a mun-
kahelyen, otthoni tevékenység, vagy autdvezetés kozben a hattér-televiziozas
szintén létezd jelensége ellenére sem fogunk televiziot nézni, radiot hallgatni
viszont igen.

Ez a folyamat a bulvar és a mindségi sajté dsszemosddasahoz hasonlo
kovetkezményekkel jar:

— mivel a radiohallgato csak rovidebb szakaszokban figyel oda, ezért a hosz-
szabb riportok vagy misorok helyett egyre inkabb 10-20 perces blokkok
késziilnek, melyek maguk is tobb kisebb részbdl allnak 0ssze

— aradio igy napkdzben még mindig elsddlegesebb hirforras maradhat, mint
a televizio, ezért a leheto legrovidebb idokozonként szolgdl a lehetd legfris-
sebb hirekkel

— olyan informdciok szinte folyamatos kozvetitésére torekszik, melyek
hallgatoik egyes csoportjdnak azonnal hasznos és fontos (példdul

kozlekedési informaciok)

A fentiek egyszerre eredményeznek két ellentétes folyamatot

- egyes radidadok (foleg a kereskedelmiek) egyre kevésbé tematikusak, vagy
szakosodottak, tobbnyire szinte mindenrdl igyekeznek rovid id6kozonként,
viszont feliiletesen beszamolni, illetve egyszerre minden célt (alapvetSen
a szorakoztatdst) megvaldsitani.

- mas adok (foleg az allamilag finanszirozottak) viszont szélsGségesen
szakosodnak, példdul csak hirek vagy csak komolyzenei miisorok
kozvetitésére.
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Magyarorszdgon inkdbb a radidadok uniformizdlodasa tapasztalhato,
mivel a tematikus kialakitdsahoz valamilyen stabil és nagyobb 0Osszegi
finanszirozasra lenne sziikség, mely ndlunk nem val6sul meg.

Hozza kell tenniink azonban, hogy a Magyar Radio kozszolgdlati adoi
sokkal nagyobb mértékben megdrizték kultirakozvetito szerepiiket, mint mas
médiak (a Bartok radié addsa még mindig 80%-ban komolyzenei, vagy arrol
sz6l6 misorokbdl dll), és ami szintén nem elhanyagolhat6 emellett hallgato-
saguk nagy részét is képesek voltak megtartani.

A Magyar Rddio Rt. kozszolgdlati adoi (MRI-Kossuth Rddio,
MR2-Petdfi Rdadio, MR3-Bartok Rddio, MR4-Nemzetiségi addsok,
MR5-Parlamenti kozvetitések, MR6-A régio addja) legnagyobb
vetélytdrsa a Danubius, a Sldger és a Juventus kereskedelmi adok,
de hallgatottsdaguk osszességében és foleg adott napszakokban, vagy
miisorok sugdrzdsa esetén sokkal nagyobb ardnyban elozi meg
a kereskedelmiekeét, mint a kozszolgdlati televiziok a kereskedelmieket.
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A televizio

A televizids csatorndkat az alapjan soroljuk csoportokba, hogy milyen

feladatot latnak el. Ennek megfelelen a csatorna lehet:

kozszolgalati
kereskedelmi
tematikus
helyi
kozosségi

A kozszolgalati €s a kereskedelmi csatorndk orszagosan foghatok, az alap-

vetd killonbséget az jelenti, hogy a kozszolgalati tévéket az dllam kdzpénzen
tartja fenn, mig a kereskedelmiek bevételiikbol igyekeznek fenntartani magukat.
Ebbdl kovetkezik, hogy

a kozszolgalati televizionak: a kozérdeket kellene szolgdlni, a tarsadalom
miikodéséhez, az dllampolgar életviteléhez hasznos informdciokat szolgal-
tatni, a kozvéleményt megjeleniteni. A misor Osszedllitasanal a valogatas
alapja tehat az érték és a kozérdekiiség kell legyen.

a kereskedelmi televiziokndl a miisor vdlogatasanak alapja csak a fizetség,
jelentsen ez akar kozvetlen szponzoralast, vagy a nézettség fiiggvényében
novekvo reklambevételt. Az egyes miisorokat és a misorszerkezetet tehat
a reklamok sugdrzasabol szarmazo bevétel hatdrozza meg.

Ezért az orszagos televizio csatorndk mindkét fajtdja ki van szolgdltatva: a
kozszolgalati csatorna az 6t fenntartd hatalomnak, a kereskedelmi a multina-
ciondlis vallalatoktol szarmazo bevételeknek.

A televizio csatorndk két f6 formdjan kivil még megkiilonboztethetiink példaul:

tematikus csatornat, melyek altaldban szintén orszdgosan foghatok, de
egy-egy musortipus kozvetitését végzik (példaul sportcsatorna, filmcesator-
na, dokumentumfilm csatorna;)

helyi csatornat, melyek adott korzetben foghatok, és dltalaban a helyi
onkormanyzat tartja fenn

kozosségi csatornat, melyek orszagosan vagy adott térségben is miikod-
hetnek, és egy-egy valamilyen alapon szervez6dd kozosség életéhez
kapcsolodnak, ezért tobbnyire az a kozosség tartja fenn ket (példaul
egyhazi adok)
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A televiziozas f6bb miisortipusai:

hirmdsor: rovid tudositasok sorozata az aktudlis, fontos eseményekrdl.
hirhattér: a hirnél hosszabb elemzés egy aktudlis eseményrol, igyekszik
feltarni az ok-okozati viszonyokat és kortljarni a témat. Ezeket a tuddsita-
sokat hirhattér-musorok fogjak dssze.

riportfilm: az adott témat sok interjialany megszolaltatasaval jarja kortl,
egy-egy személy részletesebb bemutatdsara, vagy egy-egy esemény lehetd
legtobb szempontot megjelenité bemutatdsara torekszik (ezért az ujsag-
irashoz kot6do miifaj).

magazinmdsorok: nem feltétleniil aktudlis, de érdekes témat feldolgozo
riportfilmekbdl 4ll, melyeket egy miisorvezetd kot ossze.

sportmisorok: lehetnek magazinszertiek, vagy €16 kozvetitések sport-
eseményekrol.

studiobeszélgetés: altalaban politikai vagy kulturdlis témdju riport.

talk show: minden televizid csatorna legnézettebb miisorai. A témajuk
a misorsav szerint, vagyis napszakonként valtozik:

o de.: otthon 1év6 nyugdijasoknak, anydknak szol

+ du.: fiataloknak szol

» cste: sztarokat szerepeltetd show

+ ¢jjel: kinos” témdkrol (példaul szex) szol

vetélkedd: eredetileg intellektudlis mésorok voltak, de sokban mar nem
ésszel, hanem példaul ugyességgel, vagy szerencsével lehet nyerni.
(A valosdg show is tekinthet6 vetélkedonek.)

miisorismertetés vagy ajanlo

reklam.
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Az internet

Az internet

egyrészt kozvetitd kozeg, mint a média,
masrészt hatalmas mennyiségli informacio tarhelye.
Sok tekintetben a kozvetitd kozeg voltat haszndljuk (példaul e-mail, chat,

programok letoltése), sokkal nagyobb jelentdsége van azonban az informacio-
keresésnek.

Az internet abban kiilonbozik leginkdbb a hagyomanyosabb médiaktol,

hogy kikiiszoboli azok legalapvetdbb rossztulajdonsdgat: az internet ,,demok-
ratikusabb” rendszer, mert megvalositja a szabad valasztas lehetdségét:

nem kindl fel sorrendiséget €s kindlatot, mint a tobbi média, igy a sorren-
det és a tartalmat a felhaszndlo hatarozza meg (ezért tekintjiik nem
linedris kozegnek)

a mukodtetéshez a felhasznalo aktivitdsa sziikséges, fizikai beavatkozasa
nélkil nem torténik semmi (vagyis egyfajta interaktivitas sziikséges, ehhez
a felhasznalonak dontéseket kell hoznia, tehat gondolkodnia kell, értelmezni
a felkindlt ismeretet). Ezért a kozeg természetébdl adodoan szellemi ak-
tivitast kovetel meg (ha ez a tévével is igy lenne, akkor nem lehetne elaludni
a misoron).

a ,klikkelés” szabadsdga miatt sokkal nehezebb interneten keresztiil mani-
puldlni (természetesen itt is €rvényes, hogy feldolgozott formdban kapjuk
az informaciot, de ez sokkal kevésbé meghatdarozd, mint mas médidknal)
az ember konnyebben ellendrizheti a kapott informaciot, mert hozzajuthat
a kozvetlen forrashoz

nem blokkolja le a bels6 képalkotas kialakuldsat, mint a televizio (ilyen
szempontbol olyan, mint a nyomtatott szoveg)

A fentiekbol az kovetkezik, hogy az internet jo (értd és tudatos) haszndlatdnak
elsajatitasa fontos, mert bizonyos értelemben felszabadithat a média (féleg
a televizid) terrorja” aldl, de legaldbbis nagyban csokkentheti annak
manipulativ hatasat.
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A MEDIA FONTOSABB JELENSEGEI

A reklam

A reklamok alapfunkcidi ugyanazok, mint altalaban a médianak:

informacio6t kozvetit (a reklambol lehet megtudni, hogy egydltalan létezik
a termék)

értéket kozvetit (be akarja bizonyitani, hogy valamiért — jobb, szebb,
olcsébb, mint mas hasonld termék —, és ezért a vasarlonak feltétlenil sziik-
sége van az adott termékre)

szorakoztat (ha nem elég figyelemfelkeltd, ha nem koti le a néz6t, akkor
nem sikertil még informdlnia sem a termékrol)

A reklamok azzal probaljak a kilonféle termékeket eladni, hogy értékeket

tarsitanak hozzdjuk: hozzdkapcsolnak valami olyan dolgot, amiért érdemes,
amiért megéri az adott drut megvenni.

Ezt az elvet kovetve az embereknek mindig olyan dolgot kellene vasarolniuk,

melyek ténylegesen hasznosak szdmukra és melyre bizonyos sziikségletek
kielégitése érdekében sziikségiik van. A termékek széles kore régen meghaladta
ezt a szintet, ez azt teszi sziikségessé, hogy

egyrészt az Uj termékekkel egyiitt annak tervezdi Uj sziikségleteket (ponto-
sabban latszatsziikségleteket) is termeljenek,

masrészt masfajta értéket kapcsoljanak a termékhez, azt ne csak azért
vasdaroljuk meg mert hasznos, hanem példaul mert vagyunk ra, vagy egy-
fajta €lvezetet, jO érzést varunk tole.

Ennek megfelel6en harom kiilonb6z6, az druhoz kapcsolt értékfajtat kiilon-
boztetiink meg:

hasznalati érték: a reklam megprobal egy konkrét €s hasznos funkciot
tulajdonitani a terméknek, amiért érdemes megvenni. Ennek kiilonodsen
nagy jelentGséget ad az, hogy az emberek nem szivesen vasdrolnak olyan
dolgokat, amikrdl nyilvanvaloan tudjik, hogy feleslegesek. Ezért érdemes
egy még oly kicsi funkciot is kapcsolni egy termékhez (példaul hogy
vitaminok is vannak a kakadporban).

élvezeti érték: a terméket nem azzal probaljak eladni, hogy jo valamire,
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— hanem azért vegyiik meg, mert valamilyen élvezetet okoz (példdul jobb lesz
téle a napunk, kellemes €rzés a boriinknek, jOol szorakozhatunk vele
baratainkkal).

— az aruban nem megtestesiilé érték: a termék daltal egy egészen mds
dologhoz lehet hozzajutni, amit az dru megvasarldsa altal nyerhetek el, de
abban konkrétan nincs benne (példaul az Osszegytijtott vonalkddokkal
utazdst lehet nyerni).

A reklamok tervezésénél a készitdknek alapvetden két tényezot kell figye-
lembe venni: magat a céget, melynek a termékérol a reklam szol, és vasarlok
azon részét, akiknek el akarja azt adni.

A terméket piacra dobo cég arculata:

A vasarloi, partnerei szdmdra kidolgozott megjelenési formdjat minden
jelent6sebb cég az arculati kézikonyvében foglalja 6ssze. Ez tartalmazza azo-
kat a sablonokat (példaul levélpapirok, logok) amiket egységesen hasznalnak.
Bar az arculati kézikonyvben f6leg konkrétumok vannak meghatdrozva (pél-
daul a cég emblémdjaban haszndlt szinek pontos szinkddjai), a véllalatok
arra is torekednek, hogy bizonyos fogalmakat, s6t érzéseket tarsitsanak neviikhoz.

Minden uj terméket bevezeté reklamkampdny ezekhez koteles igazodni.
Példaul a Volkswagenhez kapcsolt fogalom a biztonsag, a Marlborohoz a sza-
badsdg. Ez azt jelenti, hogy minden djabb reklamfilmjik ezt az értéket is kell,
hogy kozvetitse.

A megcélzott réteg:

A reklam kitalalasanal els6sorban azt veszik figyelembe, hogy az arut kinek
akarjdk eladni. (Ki a célkozonség?) A film €s a nyomtatott sajto, vagy akar az
internetes feliiletek kifejezGeszkozei lehetové teszik, hogy egészen mas kisfilmet,
képet, szoveget készitsenek fiataloknak, idoseknek, gyerekeknek, masfajtat
uzletembereknek, kismamdknak. S6t figyelembe lehet venni a kulturak kiilon-
bozdségeit is.

A megcélzott rétegnek megfelelden fog a rendez6 arrdl donteni példaul a
reklamfilm esetén, hogy milyen zenét haszndljon, milyen szineket, mennyire
legyen gyors vagy lassu a reklamfilm ritmusa, milyen szereplok legyenek
abban stb.

Bar reklamokkal a média minden formdjdban taldlkozunk, a sajtéban, az
interneten, valamint plakatokon és szorolapokon oOnallo forméban is
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megjelennek, legjellegzetesebb formai mégis a tévében lathato kisfilmek. Igy a
kovetkezOkben ezekkel foglalkozunk részletesebben kifejtve, hogy minden mas
képekben megjelend reklam, még ha az nem is mozgo képet jelent hasonlo jel-
lemz6kkel bir és ugyanezeken az alapokon elemezhetd.

A reklamfilmek legfontosabb jellemvonasai:
reklamfilm = alkalmazott miivészet

A reklam tehat mivészi eszkozokkel szolgal egy jol meghatarozhato célt:

— a reklamfilm kotott idejd (15-30 mp), ezért koncentréltan célirdnyos, nem
lehet benne semmi felesleges

- a formanyelvének mindenki szimara kozérthetdnek kell lennie

- nem magat fejezi ki, hanem a terméket, a céget, a szolgaltatast

— minden részének sugallnia kell valamit, aminek megolddsa, cstcspontja
a termék

— csak pozitiv tizenete lehet, nem irdnyulhat mas termék lejaratdsara.

Az idedlis reklamfilm legfontosabb jellemz6i:
— rovid,

- figyelemfelkeltd,

— félreérthetetlen.

Mivel a reklamfilmben néhdny masodpercben kell megfogalmazni egészen
pontosan a mondanival6t és egytittal hatdssal lenni a nézore, ezért ez nagyon
koncentralt kifejezést kivin meg az alkot6tol. Ez azt jelenti, hogy a leheto
legnagyobb mértékben kell stritenie tigy, hogy az ne menjen az érthetdség
rovasara. Ehhez pedig a képi kifejezés Osszes lehetdségét fel kell haszndlni
(szineket, vagast, kameramozgast, dramaturgiat stb.) J6 (tehdt hatdsos)
reklamfilm készitése igy nagy kihivas. Ezért lelték oromiuket a reklamfilm-ké-
szitésben még olyan neves rendezdk is, mint példdul Ingmar Bergman vagy
Federico Fellini.

A nyomtatott és az elektronikus reklam néhany jellemzdgje:

Az ujsdgokban €és az interneten megjelend hirdetések gyakran igyekeznek
magukat tjsagcikknek, vagy az adott site tartalmahoz kapcsolédé informdacio-
nak alcéazni.
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A nyomtatott sajtoban megjelend hosszabb hirdetések az ujsdgcikkek

jellegzetességei:

— frappéans cimmel keltik fel a figyelmet

- par mondatos, dltalaban kiemelt bevezetd szovegben ismertetik a lényeges
informaciokat

— hosszabb szdvegben részletesebben kifejtik az eddig megemlitetteket

A terméket dbrazold, vagy ahhoz kapcsolodo képet altaldban nem puszta

illusztracionak, vagy érzelmeket, hangulatot keltd elemnek haszndljak, alapvetd

funkcidja a termék latvanydnak megismertetése, rogzitése az olvasoban, de

sokszor olyan dbrdkkal, diagramokkal, tablazatokkal kombindljak, melyek

hitelesitik (€s elismétlik) a szovegben szerepld informaciokat.

A képnek a nyomtatott reklamok esetében is alapvetd jelentdsége van,
akkor is ki kell fejeznie minden fontosabb tudnival6t a termékrdl, ha valaki
nem olvassa el a reklam szovegét. Ugyanezért a szlogen is éppen olyan
fontos, mint a reklamfilmekben.

Az internetes oldalakon megjelend hirdetések egyfajta atmenetet jelentenek
a mozgoképes €s a nyomtatott reklamok kozott, mert mindkett6 tulajdonsa-
gait képesek hordozni. Talan a website-okon a legnehezebb vilagosan elkiilo-
niteni a rekldmot az oldal tényleges tartalmatol, ugyanakkor itt szarmazik
ebbdl a legkevesebb problémank. Az adott site-on lathaté reklamok dltaldban
ténylegesen hasonld tartalma oldalakhoz, ugyanolyan szolgaltatdsokhoz
vezetnek el minket, sokkal jobban megtaldljak megcélzott rétegiiket, melyet
ezért kevésbé zavarnak, mint példaul a tévéreklamok, melyeket egységesen
sugdroznak egy egész orszag heterogén lakossdganak.
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A hir

A hirek szolgéltatasa a média egyik alapfunkcidjat, az informaciokozveti-
tést tolti be. Ezért a kozvélemény és a szakma csak azokat az djsdgokat,
radidadokat, tévécsatornakat tekinti komoly informécioforrasnak, melyeknek
van hir rovata, a tévécsatorndk esetében pedig sajat gyartasu hiradoja.
(A tematikus, példaul csak ismeretterjesztd dokumentumfilmeket vagy csak
jatékfilmeket sugarzo tévécsatorndkat ezért nem szoktak a meghatdrozo jelen-
t6ségli adok kozé sorolni. Ez az tjsdgoknal is érvényesiil, a sajto legfontosabb
részét a hirekr6l beszamolo, azokat elemzd napi, heti esetleg havi lapok adjék.)

A televizio esetében az 6nalld hirado mikodtetése azért ilyen fontos, mert
ehhez a csatorndnak felvételre, vagasra és €6 adads kozvetitésére alkalmas
stadidval, valamint sokfés stabbal kell rendelkeznie. Ez 6sszehasonlithatatla-
nul nagyobb koltséget jelent, mint példdul egy tematikus csatorna addsanak
elkészitése €s sugarzasa, mely egy ardnylag egyszer( felszereltségii studiobol,
kevés alkalmazottal is megoldhato. A befektetés nagysdga miatt a hirado alta-
laban veszteséges, fenntartasa viszont presztizskérdés a csatornanak.

A hirfolyam:

Az éppen aktudlis hirek 6sszessége. A hirfolyamba a hirek tobbsége egy-két
napig kapcsolddik be, majd ki is 1ép belble, csak az igazdn nagy jelentdségi
események maradnak bent huzamosabb ideig (ilyen volt példaul a szeptember
11-i terrormerénylet vagy II. Janos Pal papa haldlanak hire).

Ennek kulonosen a képanyagok haszndlatandl van jelentGsége a hirek
szerkesztése sordn: Ha egy hir mar kilépett a hirfolyambol, de valamiért ismét
emlitik, akkor a képeken fel kell tiintetni azok készitésének idejét, vagy az
yarchiv” feliratot. (Példaul, ha a moéri bankrablas gyanusitottjaval kapcsolat-
ban itélet sziletik tobb évvel a bilincselekmény utan, akkor az errdl szolo hir
anyagdban a bankrablds idején készult képeken feltiintetik a pontos datumot).
Amennyiben a hir még része a hirfolyamnak, akkor valamilyen jelzést helyez-
nek el a képeken, példaul: tegnapi felvétel”. Tehat fontos tajékoztatni a nézét
a lathato események iddbeli elhelyezkedéséral.

A hirfolyam sajatos miikodését leginkdbb a hirek , befejezetlensége” mutatja:
sokszor hallunk hirt példaul arrol, hogy valamely tigyben egy hatdsag vizsga-
latot rendelt el, vagy egy bilincselekmény elkovetdjét keresik, és aztan sosem
hallunk arrdl, hogy a vizsgalat milyen eredménnyel zarult, vagy hogy meglett-
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e a tettes. Ennek oka, hogy mire ezek az ) informéciok megsziiletnek a hir
mar rég kilépett a hirfolyambol, viszont késobb elvesziti érdekességét, annyira
nem fontos, hogy ezek miatt visszakertljon.

A hir legjellemz6bb tulajdonsagai:

- a hirek dltalaban rosszrol szolnak, mert csak a konfliktushelyzetek szolgalnak
annyi érdekességgel, hogy hirré valjanak

Egy esemény attol fiiggden valik hirré, hogy:

- ujdonsaggal szolgil-e

— térben és idoben mennyire all kdzel a néz6hoz

— a benne szerepl6k mennyire ismert / fontos személyek

Elméletileg a szerkesztok csak azt az informaciot tekinthetik hirnek,
melynek pontos forrdsat meg lehet jelolni, €s amit legaldbb két, egymastol
fuggetlen hirigynokség megerositett.

A hirek szerkesztésének sajatossagai:

Az egymast kovetd hireknél ugyanaz a hatds érvényesiil, mint a montazsnal:
két hir attol, hogy egymas utdn kovetkezik a hiradoban harmadik jelentést is
hordozhat. Ez a hatas — annak ellenére, hogy ott képet nem latunk — a radio-
ban ugyanigy érvényesiil, €s az ujsagokban is jol érzékelhets. A nyomtatott
sajto esetében is érdemes megfigyelni, hogy milyen hirek keriilnek egy oldalra,
azaz a jobb vagy a bal oldalra, vagy egymdssal szembe, és hogy esetleg ezaltal
mennyire modositjak egymas jelentését.

Példdul:
1. hir: Az egészségiigyi torvények vdltoztatdsdval szigoritani
akarjdk a hdziorvosok dltali gyogyszerfelirds maodjt.
2. hir: A kutatdsok szerint a magyar lakossdg tiil sok felesleges
gyogyszert irat fel az orvosokkal, vdlt ki és szed be.
A néz6 — bdr ilyen tartalmii hiraddst nem ldtott — harmadik tényt
von le kovetkeztetésként magdnak: A szigoritds jogos. Ez az dllitds
igy nem szerepelt hiradoban.

A fentiekhez hasonlé hatdsok azonban nem csak a hirek elhelyezésébol
adodhatnak, hanem egy-egy hiren beliil is annak szerkesztési maddja, a szoveg
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megirdsa, a mellékelt kép befolydsolja az objektivitast. Ezért a jelentGsebb mé-
diatarsasagok (példaul a BBC) kiilon etikai kodexet alkottak tévécsatorndjuk
hirad6jaban hasznalhat6 képi eszkozokkel és a szerkesztés modjaval kapcso-
latban. Egy-egy téma természetesen szamtalan modon feldolgozhato, az etikai
alapelvek abban probalnak irdanymutatdst adni, hogy hogyan lehet minél hite-
lesebben €s objektivebben tdjékoztatni.

Példdul:

A hir: heroint taldltak a Budapest-Bécs gyorsvonat egyik kocsijaban.

1. A hir feldolgozdsa vagdssal: A képeken egy vonatot ldtunk, majd
nagy mennyiségii kabitoszert, majd egy kovetkezd képen egy
pdlyaudvart.

2. A hir feldolgozdsa svenkkel: A képen a vonatkocsit ldatjuk kiviilrol,
majd a kamera rdfordul a vonatkocsira, amiben ott van a heroin,
kozben ldtjuk a kocsi oldaldn a feliratot: Budapest-Bécs.

Az elso esetben a hir képi feldolgozdsa azért nem etikus, mert

a kozépsa képet a heroinrol akdrhol felvehette az operator (akdr egy

Jjdtékfilmbol is kivdaghatta), a mdsodik esetben azonban a vdgds

nélkiili felvétel bizonyitja a szovegben elmondott informdciot.

A hirado etikai kodexe irhatja elo a riporternek, az operatdrnek és

a vagonak, hogy az utobbi modon kell a hiranyagot elkésziteni.

A hirek szerkesztésénél még egy, minden médiaban megfigyelhet6 sajatos-
sagot emelhetiink ki: a hir leglényegesebb informdciojat mindig haromszor
ismétlik el.

A hiradéban a hir 1ényegét el6szor elmondja a bemondo, majd maga a
riport kovetkezik, melynek aldmondott szovegében (mely kozben a képek
is megerdsitik a hallottakat) ismét elhangzik az informdcio. Ezutan altaldban
egy megszolaltatott (példaul a baleset szemtanuja, a vizsgalatot folytaté renddr,
az érintett politikus) is elmondja a legfontosabb informaciot.

Ez utobbi (az eredeti kijelentés az érdekelt sajdat megfogalmazdsd-
ban) a legnagyobb jelentdségii, foleg ha a hir lényege éppen az, hogy
valaki mit mondott. Ha a hir lényege egy adott kijelentés, akkor azt
csak gy etikus egy tévéhiradoban feldolgozni, ha a kijelentésrol
megvan az eredeti felvétel, vagy az érintett a kamerdnak is elismételte
(irott sajto esetén, ha sz0 szerinti idézet dll rendelkezésre). Az nem
tekintheto hiteles hirkozlésnek, hogy egy bemondo elmondja, hogy
valaki mit mondott.
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A hir [ényegi elemét a sajto is dltaldban hdromszor ismétli meg:

elhangzik a cimben,

a cikk rovid és altalaban kiemelt bevezetésében

és részletesen kifejtik magdban a cikkben

(sokszor még a kép, vagy az illusztracio — infografia — is megfogalmazza
a hirt).

A hir szerkezeti felépitése:

Az alabbi sémét korabban csak a televizio-csatornak alkalmaztak, mara azon-
ban annyira elterjedt, hogy mar a nyomtatott sajto is igy fogalmazza meg
a hireket, s6t a hosszabb cikkeket is ezen vazlat mentén szerkesztik.

Drdmai feliités — ok — hatds

Példdul:
Drdmai feliités:
L Hatan haltak meg a ma reggeli autobalesetben, melyben egy
szabdlyosan kozlekedo kamion iitkozott dssze a szemkozti savbol
dttéro személygépkocsival...”
Ok:
»--.a gépkocsi feltételezhetden azért tért dt a szemkozti savba, mert
sofdrje elaludt a voldnndl...”
Hatas:
»-..a baleset koriilményeit a rendorség vizsgdlia”
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Az erészak abrazolasa a médiaban

Az er@szak abrazoldsa a médiaban és természetesen annak hatdsa elsésor-
ban a televizid esetében nagy jelentdségli. A tévécsatorndk 4ltal sugdrzott
miuisorok erdszakos tartalma és annak a nézdkre gyakorolt hatdsa a televizio-
zas tomeges elterjedése Ota heves vitat valt ki. A szadmos kutatds, vizsgalat és
elemzés mellett azonban még mindig nem tudjuk, hogy pontosan kikre, milyen
mértéki és jellegii hatdssal van a médiaerdszak. Eppen ezért a témaval
kapcsolatban egyértelmiien bizonyitott dllitdsokat nem, csak elgondolkoddsra
érdemes részigazsagokat és sejtéseket tudunk megfogalmazni.

A magyar tévécsatorndk misordnak erdszakos tartalmat rendszeresen
méri az Orszagos Radio és Televizié Testiilet, igy a konkrétumokrol honlap-
jukon (www.ortt.hu) mindig friss informéaciét kaphatunk.

A tévéeroszak:
A fogalomnak nincs definicidja, annak tartalmat mindenki egyértelmiinek
gondolja.

Nagyjabol a tévé altal sugarzott barmilyen (hirmusor, jatékfilm stb.) mafaju
misor er6szakos tartalmat értjiik alatta. A televizios alkotok szerint az
er0szak dbrdzoldsa a szorakoztatds egyik legjobb eszkoze, és mivel az a
csatorndk egyik alapfunkcidja, ezért latunk gyakran erGszakos jeleneteket.
Mindazonaltal nem téveszthetjiik szem el6l, hogy nem a tévé talalta fel az
erdszakot: az 6kor 6ta hasznalatos szorakoztatasi eszkoz (példdul gladidtor-
viadalok).

27



Tandri segédlet Manush Alapitvany

A tévéeriszak formai:

dokumentumok erdszakos tartalma fikcids filmek erGszakos tartalma
(pl.: hirek, riportok, tudositasok) (pl.: nagyjatékfilmek, sorozatok)

egyes személyek az dldozatok
(még a katasztrofafilmekben is)

nagyobb kozosséget fenyeget

— a pusztitdsnak mindig van oka - szdndékosak
(s nincs mindig felelGse,
pl.: katasztrofak)

- normasértés motivumai tuda-
tosak

— atorténet a biin €s a blinos leleple-
70dését, a blintetést és esetleg a
blinh6dést is tartalmazza

— bizonyos csoportok titkdznek
Ossze a tarsadalommal vagy
egymassal
N2
Ezt nem tartjuk er6szaknak, a kozos- A tarsadalmi rendrdl szolo drama: a
séggel / aldozattal valo szolidaritd- normarendszer megszegését latjuk,
son van a hangsuly. ¢és annak biintetését.

A fenti két esetben tehdt az erdszak egészen eltérd modon jelenik meg
(az er6szakos jelentekben mdsok a szenvedd alanyok, mas az elkdvetok motiva-
cidja, teljesen eltéré az a dramaturgiai cél, hatas, aminek elérése érdekében az
alkoto feldolgozza a jelentet stb.), mégis a tévéadas egyforma kozegében jelenik
meg mindkettd, igy a befogadd nem igazan képes kiilonbséget tenni a koztiik.

A médiaerészakkal elméletének kialakitasa sordn két kérdés meriilt fel:

1. Miért valtja ki a tévéerdszak a tarsadalom egységes elutasitasat?

Norbert Elias szerint a civilizacio fejlodésével egyre kevésbé elfogadhato az
er0szak (példaul gyerek verésének tiltasa, csaladon beluli erdszak tiltdsa),
ezért a mai tarsadalomban kevésbé van jelen. Viszont annak 4brazoldsa
nagyobb mértékii: az abrazolasban eltilozzdk az er6szak tényleges szerepét
a tarsadalomban.

(Az okori gorogoknél még forditva volt: az abrazolasban kevésbé volt jelen
az er6szak, példaul a miivészetben a harmonia és az idealok jelentek meg, mig
a valésdgban inkabb elvart volt, példaul sporttevékenységek soran.)
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2. Miért gondoljuk, hogy az abrazolas olyan erds reakciot tud kivaltani, mint
az er6szak maga?
Ericson elmélete szerint:

dokumentumok erészakos tartalma fikcios filmek erGszakos tartalma
arra a kérdésre valaszol, hogy:
— ,mi tortént”? - ,hogyan tortént”?
- kivilalloként nézzik és az — azonosulhatunk az aldozattal
erkolcsos tobbség szemével €s a blinozovel is
itélkeztink

Ericson szerint ez a perspektivavaltas az, amit a tévé formakozege miatt nem
tudunk mindig egyértelmien megtenni, €s ennek hidnya, vagy nehézségének
érzékelése vdltja ki a kérdéssel kapcsolatos indulatokat.

A tévéerdszak kutatasa:

A tévéeroszak kutatdsaval a "60-as évektol foglalkoznak, vagyis a tévé elterje-
désétol kezdve. Ez azt jelenti, hogy kezdettdl fogva létezd feltételezés, hogy
a misorokban dbrazolt er6szak valamiféle (valdszintleg negativ) hatdssal van
a nézore. Ha egy feltételezéssel kiillonféle kutatdsok foglalkoznak, az azt
a latszatot kelti, hogy err6l tudomdnyos diskurzust lehet folytatni, tehat lehet
raciondlis magyardzatokat €s jo megolddsokat taldlni.

A kutatds els6 kérdése volt, hogy a tévéer6szak milyen hatast valt ki a néz6bol?
A kozvélemény a mai napig egyértelmiinek tartja, hogy

— félelmet €s szorongast kelt,

— utanzasra 0sztonoz, mintaként szolgal

ezdltal noveli az erdszakot a tarsadalomban és a tarsadalmi rendet veszélyezteti.

Ezt rengeteg kisérlettel vizsgaltak, de egyértelmiien nem sikeriilt empirikusan
bizonyitani. (A felmérések nem mutatnak szignifikdns kapcsolatot a tévénézés
€s az agresszivitds kozott. Ami €rthetd, ha arra gondolunk, hogy ez olyan,
mintha azt feltételeznénk, hogy a reklamfilm megnézése utan a nézdk elro-
hannak példaul moséport venni.)

Hall szerint azért nem kaptunk a kutatasok altal valaszt a kérdésre, mert
mar azt is rosszul tettiik fel:
,Nem az a kérdés, hogy mennyi erdszakot okoz a média, hanem (...) miért
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gondoljuk, hogy a média az erdszak fo oka?” Valasza: a probléma nem valds,
hanem ideologiai jellegti, melyet a kozvéleményt formalo rétegnek érdeke
kialakitani, hogy jobban befolydsolhassdk a tarsadalmat.

Az uj feltételezés politikai kérdéssé valtoztatta a média és az erdszak vi-
szonydnak eddig tudomanyos kérdését (killonodsen az angolszdsz teriilete-
ken):

— a konzervativ szemlélet szerint: a tévé rossz pedagogus, a média szandé-
kosan mutat be sok erGszakot (a bevétel miatt), hogy ezzel a ,nyugati
keresztény értékrendet” (Mary Whitehouse) destabilizdlja, és ezzel tonkre-
tegye a tarsadalmat.

- a szocialdemokrata szemlélet szerint: a fentieket a tapasztalat nevében
elutasitja (mivel semmi sem igazolja ezt a hatast), a tévé a populdris
kultura része, mely nem alacsonyabb rendd, mint az elit kultira, hanem
a dolgozo rétegek szubkulturaja.

— a liberalis szemlélet szerint: a média nyitott intézmény, melynek az
a feladata, hogy minden véleményt, oldalt bemutasson, tovabba altalano-
san elfogadott mitoszokat gyartson arrdl, hogy milyen a vildg, amiben
élink.

Osszességében ugy tiinik, jelenleg nincs egyértelmi tudomanyos valaszunk
arra a kérdésre, hogy mi a médiaerdszak hatdsa. Hogy mi az oka, arrdl dlta-
laban annyi mondhato, hogy a nagy bevétel, illetve, hogy ezt igényli a kdzonség.
Ez viszont az a kérdést veti fel, hogy miért igényli €s hogy ez tényleges igény-e
vagy inkdbb egy latszatsziikséglet?
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A MEDIAOKTATAS MODSZERTANAROL ROVIDEN

A mozgoképkultura és médiaismeret tantargy tanitdsdval kapcsolatban is
azt lehet és kell figyelembe venni, amit minden hagyomdnyos tantargy oktata-
sandl, amikor azt a képességfejlesztés kivanalmainak megfeleléen kivanjuk
atadni.

Az aldbbiakban ezért ezzel kapcsolatban nem részletes modszertani leirast
kivanunk adni, csak néhany specidlis szempontot megemliteni, melyeket ennél
a tantargyndl figyelembe kell venniink.

A médiaismeret tantargy legnagyobb el6nye egyben — a tandr szdmara —
a legnagyobb hatranya is. A tantargy akkor tud sikeres lenni (akkor sikeres, ha
sikertilt didkjainkbol érté befogadot nevelni és a manipuldciotol védettebbé
tenni 6ket), ha mindig éppen aktudlis témakat dolgoz fel. Ez azt jelenti, hogy
az orara bevitt tananyagnak mindig naprakésznek kell lennie, nem lehet tava-
lyi ujsagcikkekkel, mar nem lathato reklamokkal, évekkel ezel6tti tévémiisorok-
kal atadni az ismereteket. Ezért a pedagégusnak szinte orarol-ordra jra kell
irnia a tananyagot, mindig késztlnie kell.

Igy ez a tantdrgy nagyon eszkoz- és felkésziilésigényes, ezért a tandrok
a mozgokép- és médiaismeretet dltaldban — bizonyos mértékig kényszertiségbol
- redukdljak a filmre, mert az egyszeribben megkozelithetd €és jobban
hasonlit a hagyomdnyos tanagyagra (a filmrendezdi €életrajzok vagy a stilus-
korszakok leirdsa és a miivek elemzése miatt leginkabb az irodalomra vagy
a mivészettorténetre).

Azonban ha tényleg nincsenek eszkozeink (kamera, vagasi lehetdség,
szamitogép szerkesztOprogrammal stb.) a targy gyakorlativa tételéhez, az
elméleti oktatds is jelentds eszkozhasznalatot kell, hogy jelentsen (filmrészletek,
filmekbol vett képek, montdzsok — példaul plakat vagy ujsdgcimlap — dssze-
allitasat, fotok stb. hasznalatat).

Mig mds tantargyakndl dltalaban a didkoknak nincs el6képzettségiik, vagy
hattérismeretik a témarol, addig a média anyagaival kapcsolatban rendkiviil
tajékozottak, sokat tudnak és még tobbet kérdeznek. Ezt a tudasmennyiséget
valoszintileg nem fogjuk tudni kovetni, ezért itt csak az a pedagogiai modszer
alkalmazhatd, mely nem a tanart tartja a tudds letéteményesének, hanem
a didkot hasonl6 mennyiség(, csak mdsképpen strukturdlt, vagy nem feldolgo-
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zott tudas birtokosanak tekinti, akivel egyenl6 rangu partnerrel folytatott par-
beszéd formdjaban dolgozzuk fel a tananyagot, azaz a hagyomanyos
tandri szerep inkabb szervezoi €s tjra- vagy atstrukturdl6i szereppé valik.

Végiil az is fontos szempont, hogy a médiaismeretet tanitd tanar termé-
szetszerlileg maga is alanya mindazoknak a manipuléaciés eszkozoknek,
melyeket a média haszndl és melyek felismerésével és miikodésével meg
szeretné ismertetni a gyerekeket. A didkoknak az adas megfelel6 dekodolasat
tanitjuk, el6szor tehat magunknak is el kell sajatitani és magabiztosan kell
haszndlni azt.
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A KEPESSEGFEJLESZTES ES A HATRANYOS HELYZET
KEZELESENEK OSSZEFUGGESEIROL

Az oktatds minden tertiletének folyamatos reformja legf6képpen arra iranyul,
hogy a Magyarorszagon hagyomanyosnak tekinthetd lexikalis tudds atadasara
és elsajatitdsara irdnyuld tantargyi oktatdst a képességek és készségek,
kompetencidk kialakitasat elosegitd pedagogia valtsa fel.

A hagyomdnyosnak tekinthetd oktatds €s a képességek, készségek kialaki-
tasanak kulonbsége szemléletes példaval kifejezve korilbeliil azt jelenti, hogy
valakit ugy mentiink-e meg az éhenhaldstol, hogy adunk neki egy halat,
vagy ugy, hogy megtanitjuk haldszni.

A képességfejlesztés:
A készségek és képességek kialakitdsa természetesen sosem nélkiilozhet
bizonyos mértékl tényleges tudast, tehat nem azt jelenti, hogy a tanagyag
teljesen elttinik az iskoldbol. Inkabb annak dtadasanak eltéré modjardl van szo.
Egy-egy tény tudasa dnmagdban csak arra jo, hogy azt a dolgot tudjuk.
Ez kiillonosen abban a tarsadalomban felesleges, melyben a tény (az informa-
cid) a legkonnyebben elérhetd dolog (s6t, 6ndlld arucikk). A tényleges tudast
az informéaciok o0sszekapcsoldsdnak, manipuldldsanak, hasznalatanak képes-
sége jelenti, az okossag nem tobb dolog tuddsat jelenti, hanem ismert dolgok
eddig masok altal fel nem fedezett 1) 0sszekapcsolasanak képességét.

Ezért az uj felfogasu iskolai rendszer mar nem elsGsorban tantargyakban
gondolkozik, s6t még csak nem is tantargyak projekt-jellegti 6sszekapcsoldsaban
(példaul adott korszak dsszehangolt tanitdsa torténelembdl, mivészettorté-
netbdl, ének-zenébdl stb.), hanem olyan atfogd kompetencidk kialakitdsaban,
mint példdul a szocidlis, az €letviteli, a szOvegértési kompetencia.

Ezek olyan képességeket jelentenek, melyek tulajdonképpen barmilyen
tananyag feldolgozasa sordn fejleszthetok, ugyanakkor a pedagogia reformot
az jelenti, hogy az elsddleges szempont nem a tananyag elsajatitasa lesz,
hanem a kompetencia kialakitdsa (természetesen a tananyagon keresztiil).
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Ez a gyakorlatban tehat nem tartalmi, hanem mddszertani valtoztatast
jelent, leginkdbb a hagyomanyos el6adas formdju oktatasrol a csoportos, sot
kooperativ formdakra valo attérést.

A kooperativ gyakorlatok leginkdbb abban kiilonboznek a csoportos
feladatoktol, hogy mig azok dltaldban lehetove teszik, hogy egy-egy
didk ne vegyen részt a munkdban, a kooperativ feladatok uigy vannak
kitaldlva, hogy elvégzésiik sordn minden didknak dolgoznia kelljen
a feladattal, a sajdt tuddsdt, készségeit, ismereteit haszndlva, azokat
a tdrsaival 6tvozve, osszegezve.

A készségek és képességek nem megtanithatok vagy megtanulhatok,
hanem mindenkinél bizonyos (és eltér6) mértékig meglévok és fejleszthetdk.
Ezért a valtoztatds a modszertan minden teriiletét érinti, értelemszertien nem
csak a feladatok, hanem azok elvégzésének értékelése is at kell (€s egydltalan
a mérés €s az értékelés eszkozei), hogy alakuljon.

Minden didk esetében az daltala elérhetd legidedlisabb szint kialakitdsa
lenne az alapvet6 feladat az iskoldban toltott évek sordn. Mivel ez nem csak
a mindennapi é€letviteliik megszervezését, csalddszervezést, munkaero-
piacon valo érvényesiilést segiti, végsd soron az Onmegvaldsitist és az
onkifejezést, a befogadds képességét, tehdt a személyes boldogsag elérését is
lehetoveé teszi.

A hatranyos helyzet:

Jelenlegi szemléletiinkkel és tarsadalmunkban igen sokféle, egymastol gyoke-
resen eltérd helyzetet neveziink hatranyosnak. Alapvet6en az van valamiféle
hatranyban, aki az altaldanosan elfogadott normaktol valami modon eltért,
ezért az atlagosra kialakitott sablonok és elvarasok kozott kevésbé tud
érvényesiilni, annak mércéjével 6t folyamatosan rosszabbnak itélik meg.

Ezért pontosabb lenne ugy fogalmaznunk, hogy dnmagdban hatranyos
helyzet nem létezik — mint minden, ez is csak viszonyitas kérdése.

Erdemes azon is elgondolkoznunk, hogy egyrészt ebbdl az kovetkezik,
hogy egy mégoly idedlis helyzet is valhat egyik pillanatrél a masikra hatra-
nyossd. Masrészt pedig hogy vajon mi irta eld, hogy a helyzet negativva
valtozzon és ne pozitivva?
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Barmilyen szempontbdl hatranyosnak vélt helyzeti didkunkkal kapcsolatban,
miszerint & hatranyt élvez, e mindsitést el kell felejteniink. Specidlis, vagy
sajatos helyzetét egy adott dolognak kell elfogadni az induldskor, melyhez
igazodni kell, illetve melyhez a didkot koriilvevs, az dtlagosra kidolgozott
sablonokat €s elvarasokat kell igazitani.

Ha jobban belegondolunk, ezt szinte minden didkkal bizonyos
mértékig meg kell tenniink, hiszen mindenki egyéniségének, adottsd-
gainak stb. jobban megfeleld kornyezetet kell folyamatosan kialaki-
tanunk (ezt jelenti a tehetséggondozds, a differencidlt oktatds, de
egészen egyszeriien az is, ha figyelembe vessziik, hogy egy didknak
aznap van a sziiletésnapja, vagy éppen elvesztette a kutydjct).

A képességfejlesztés és a hatranyos helyzet kapcsolata:

Amikor fentebb azt irtuk, hogy az atlagosra kialakitott sablonok, akkor ez alatt
az oktatds hagyomanyos formadit értettilk, melyek nem teszik lehetGvé
a diakok egyéni sziikségletei szerinti valtoztatasokat (a differencialdst).

A képességfejlesztés természetébdl adoddéan (hogy dnmagdban nem egy
tartalom, hanem egy eszkoz) sokkal inkabb lehetové teszi az egyénhez igazi-
tott fejlesztéseket. Ebbdl egyértelmiien kovetkezik, hogy a hatranyos helyzet
is jobban kezelhet? lesz dltala.

A hatranyosnak tartott helyzetet ma leginkdbb készségek €s képességek
hidnya okozza (pontosabban azok fejletlensége, hiszen mindenkiben meg-
vannak, csak legfeljebb nem fejlesztették ki azokat). Ha egy didk rosszul tanul,
vagy rosszul viselkedik, elmarad a tobbiektdl, vagy nem motivalt, akkor nem
feltételezhetjik azt, hogy 6t semmi nem érdekli, vagy buta. Hanem azt, hogy
nem tud tanulni (nincsenek tanuldsi képességei), esetleg nem képes szervezni
az €letét (nincs é€letviteli képessége), nem tud kapcsolatokat kialakitani
a tobbiekkel (nincsenek, vagy fejletlenek a szocidlis képességei) €s igy tovabb.
Ezért feltételezhets, hogy bizonyos képességek fejlesztésével konnyebben el
lehet érni, hogy hatranya csokkenjen €s beilleszkedjen a tarsadalomba.

A médiaismeret tantargy lehetdségei:

A mozgoképkultura és médiaismeret nevii tantargy nagyobb (f6leg a média-
ismereti) része eleve nem feltétlentil konkrét, elsajatitando tananyagot, hanem
inkabb képességet jelent. Még a médiaismeret elméleti részének (mely példaul
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reklamok, hirek, szappanoperdk elemzésével foglalkozik) célja a sem tények
atadasa, hanem ért6 befogadoi attittid és a manipuldcioval szembeni védelem
kialakitasa.

Ezért a tantargy alapvetden alkalmas a képességfejlesztési célok meg-
valOsitasara, rdadasul a didkoknak altalaban tetszo, ujszert, a hagyomanyostol
jelentGsen eltérd tananyagon keresztill. Ennek sordn nem filmrendezdk
életrajzat, hanem a korulottik 1évé képi vildg értelmezését, sajat céljaikra
valo felhaszndlasat tanuljak €s vélhetGen sokkal kevésbé lesznek kiszolgalta-
tottak.

A hétranyos helyzettinek tartott gyerekekkel a leggyakoribb probléma, hogy
(kulonosen egyediil) nehezen tanulnak. Ugyanakkor még példaul a figyelmiiket
nehezen koncentrald didkokra is jellemzd, hogy érdekes gyakorlati feladatokat
konnyen és gyorsan oldanak meg. Ezért a médiaismeret tantargy célja lehet,
hogy a didkok ugy tanuljdk meg az elméleti ismeretet is, hogy szinte csak
gyakorlati feladatokat oldanak meg (példaul fényképez6géppel vagy kamerdval
kell felvenniiik képeket, €s ennek sordn tanuljak meg a kiillonbozo képkivaga-
sokat).

A hagyomdnyos iskolai oktatdsban sikertelentil szerepld didkok ezért a
képességek kialakitasara €s fejlesztésére torekvo oktatasi formdkban varhatéan
sokkal sikeresebbek lesznek. Végill pedig ne felejtsiik el, hogy éppen ez
a tantargy az, melyhez semmilyen el6képzettség, elGtanulmanyok nem sziik-
ségesek, igy ezen a teriileten nem lehet tetten érni a hatranyos helyzetekbol
adodo - iskolai szempontbol eddig fontos szemponti — , megalapozottsdg”
hidnyat, vagy éppen a csalddi-szocidlis hattérbol adodo esetleges ismeret-
hianyokat.

Itt mindenki ,tiszta-lappal” igy tiszta tekintettel indul, indulhat, miden
sziikséges képességgel rendelkezve ahhoz, hogy felfedezze ezt az amugy
csodas és csodakkal teli médiavilagot.
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MODSZERTANI AJANLAS A MUNKAFUZET
HASZNALATAHOZ

A Manush Alapitvany ,Hogyan legytink kivancsiak?” cim( tandri segédanya-
ga és didkoknak szant munkafiizete kiegészitd, az 6rdn elhangzottakat rogzi-
t6 segédanyagnak tekinthetdk, mivel azok az Alapitvany ,,A médiaismeret tan-
targy alkalmazasa a hatranyos helyzett didkok képességfejlesztésében” cimii
pedagogus-tovabbképzéséhez késziiltek.

A didkoknak szdnt munkafiizet esetében ez pontosabban azt jelenti, hogy
olyan irasos feladatokat kindlunk a pedagogusoknak, melyeket egy-egy témakor
feldolgozasa alkalmdval végeztethet el a gyerekekkel. Ezért fontos szempont,
hogy a munkafiizet feladatai ondlléan, egymagukban nem alkalmazhatok
sikerrel, csak az adott témat feldolgoz6 tandra részeként képzelhetdk el.
Sok olyan feladat taldlhato benne, melyek az adott tananyag ismeretét, bizonyos
— feltételezhet6en az oran elsajatitott — tudast kivannak meg. Példaul tobbszor
haszndlunk olyan fogalmakat (pl.: interju, ujsdgrovat, reklamszlogen),
melyekkel a didkok el6tanulmanyok nélkil esetleg nincsenek tisztdban, illetve
nem biztos, hogy ugyanazt értik alatta.

Ezért a munkafiizet feladatait akkor és olyan formdban ajanljuk feldolgo-
zasra, ha egy-egy témakorrel kapcsolatos, elméleti és gyakorlati részekbdl
allo ora keretei kozott oldjak meg a didkok.

Ezek a feladatok tobbnyire 6nallo, irdsos munkat kivinnak meg a tanul6tol,
ezért természetesen nem lehet a mozgoképkultura €s médiaismeret tantargy
oktatasat csak ezekre a feladatokra alapozni. (Ezért leginkabb a feladatok
kozos ellendrzése soran kell arra tigyelni, hogy az kooperativ modon torténjen.)
Az o6rai munka sordn els6sorban kozos, kooperativ jellegti feladatokat kell
végeztetni, gyakorlati munkat folytatni. Ilyen orai feladatok (dratervek)
egyrészt a fentebb, a Tanari segédanyag modszertani ajanlasaban emlitett
okokbol nem kertiltek ebbe a kiadvanyba, masrészt mert egy-egy iskola eszko-
zeihez, didkjaihoz, médiatanardhoz képest a médiaismeret sordn feldolgozott
tananyag vagy megvaldsitott projekt annyira kiillonbozhet, hogy konkrét éra-
tervekkel nem tudtuk és nem is akartuk ,egységesiteni” a tantargy oktatdsat.

Ezért, ha az itt felkinalt feladatok nem illenek az adott tanodrai keretek
kozé, természetesen nem kotelezo elvégeztetni a didkokkal, reméljik, azonban,
hogy ebben az esetben is tudtunk példakat kinalni, otleteket adni orai felada-
tokhoz.
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